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1 WEBLOG

Histéria nezaznamenala, kedy si ludia zacali pisat denniky. V pripade internetovych
dennikov - blogov to vieme presne. John Barger na svojej webstranke robotwisdom.com
pouzil slovo weblog po prvy raz 17. decembra 1997. O dva roky neskor Peter Merholz
rozdelil pojem weblog (webovy zapis) do anglickej frazy we blog (blogujeme) a tento na-
zov sa ujal nielen pre celok, ale aj pre €innost ako taku.

1.1 Pisanie komentarov

Blognut nieco znamenalo napisat komentar na nejaku aktualnu tému. Blogy su stdle doleZitejsim
nastrojom vyjadrovania ndazorov v internetovom prostredi. Na vlastnej stranke tak moze kazdy
obcas prezentovat svoje myslienky vo forme akéhosi osobného on-line dennika. Komunita bloge-
rov sa zvykne oznacovat aj pojmom ,,blogosféra . Niektori blogeri ponuikaju svojim citatelom
komentare udalosti, ktoré sa odohrdvaju na globalnej, medzinarodnej, narodnej alebo lokadlnej

urovni. Takéto prispevky su povazované za ,,amatérsku “ alebo ,,obciansku ‘“ Zurnalistiku.

Blogy nemusia jestvovat len osamotene, velmi ¢asto je isty okruh autorov zoskupeny na
konkrétnej blogovej platforme. Blogy su len jednou z foriem novych ,socialnych médii,”
ktoré su pouzivané obCanmi na zdielanie vlastnych myslienok a pocitov. Inymi podob-
nymi medialnymi aktivitami s mierne odliSnych charakterom su: podcasting, wiki alebo

publikacia videa na serveri YouTube.

1.2 Blog ako nastroj marketingovej stratégie

V porovnani so situaciou v USA, kde sa stali blogeri ovela vplyvnejSimi, eurdpski blogeri
zostavaju v znacnej miere neodhaleni, resp. relativne neznami. AvSak po americkom
vzore sa aj v Eurdpe zacCina uspesne etablovat trend, ze blogy sa stavaju ¢im dalej, tym
relevantnejSim nastrojom public affairs a komunikacie mnohych korporacii. V tejto suvis-

losti predstavuju pre firmy nasledovné vyzvy:

Korporatne a lobistické skupiny vnimali spocCiatku blog ako hrozbu. Obavali sa, Zze blogy
dokazu vefmi rychlo a efektivne rozsirit nespravne alebo skreslené informacie, ktoré
mdzu pochadzat z radov vlastnych zamestnancov, klientov a pod. Reputacia a hodnota
znacky su pre firmy vysoko dolezité. Je ovela jednoduchsSie znacku a meno firmy posko-
dit’ alebo dokonca znicit, ako si ju pristupom ku klientom vytvorit. Je pravdou, ze sa vy-
skytli aj takéto situacie a preto viacero firiem pristupilo k monitoringu blogov, bud samo-

statne alebo sprostredkovane prostrednictvom zmluvnych analytikov.



http://www.pdfonline.com/easypdf/?gad=CLjUiqcCEgjbNejkqKEugRjG27j-AyCw_-AP

Neskér si viacero firiem uvedomilo potencial blogu, ktory si dokaze ziskat pozornost
klientov a voviest ich do konstruktivnej debaty, ktorej vysledkom bude ich zdielanie do-
jmov a vyjadrenie kritickych pripomienok a navrhov. Niektoré firmy dokonca platia svojich
zamestnancov alebo analytikov za tvorbu blogu. AvSak zvySok blogerskej komunity je
prirodzene zvedavy, €o pdsobi ako vhodna samoregulacia v tomto prostredi. Vacsina
pokusov informovat’ nepravdivo alebo skreslene o vztahu blogera ku konkrétnej korpora-
cii byva odhalena. Tén tychto zisteni sa nesie spravidla v znameni faktov, ale CastejSie je
v8ak zdrojom humoru a vedie Citatelov k vacsej kritickosti pri Citani a blogerov k vacsej

napaditosti pri tvorbe jednotlivych prispevkov.
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2 INTERNETOVE INFORMACIE
Historia nezaznamenala, kedy si fudia zacali pisat’ denniky.
V pripade internetovych dennikov - blogov to vieme presne.

John Barger na svojej webstranke robotwisdom.com pouzil

slovo weblog po prvy raz 17. decembra 1997. O dva roky
neskér Peter Merholz rozdelil pojem weblog (webovy zapis) do anglickej frazy we blog
(blogujeme) a tento nazov sa ujal nielen pre celok, ale aj pre Cinnost’ ako taku.

2.1 Pisanie komentarov

Blognut nieo znamenalo napisat’ ko- on-line dennika. Komunita blogerov sa
mentar na nejaku aktualnu tému. Blo- zvykne oznacovat aj pojmom ,blogosféra®.
gy su stale ddlezitej$im nastrojom vy- Niektori blogeri ponukaju svojim Citatefom
jadrovania nazorov v internetovom komentare udalosti, ktoré sa odohravaju
prostredi. Na vlastnej stranke tak mo- na globalnej, medzinarodnej, narodnej ale-
7e kazdy ob&as prezentovat svoje bo lokélnej urovni. Takéto prispevky su
myslienky vo forme akéhosi osobného povazované za ,amatérsku“ alebo ,obcian-

“

sku“ Zzurnalistiku.

Blogy nemusia jestvovat' len osamotene, velmi €asto je isty okruh autorov zoskupeny na
konkrétnej blogovej platforme. Blogy su len jednou z foriem novych ,socialnych médii,”
ktoré su pouzivané obCanmi na zdielanie vlastnych myslienok a pocitov. Inymi podob-
nymi medialnymi aktivitami s mierne odliSnych charakterom su: podcasting, wiki alebo

publikacia videa na serveri YouTube.

2.2 Blog ako nastroj marketingovej stratégie

V porovnani so situaciou v USA, kde sa stali blogeri ovela vplyvnejSimi, eurdpski blogeri
zostavaju v znacnej miere neodhaleni, resp. relativne neznami. AvSak po americkom
vzore sa aj v Eurdpe zacCina uspesne etablovat trend, ze blogy sa stavaju ¢im dalej, tym
relevantnejSim nastrojom public affairs a komunikacie mnohych korporacii. V tejto suvis-

losti predstavuju pre firmy nasledovné vyzvy:

Korporatne a lobistické skupiny vnimali spociatku blog ako hrozbu. Obavali sa, Ze blogy
dokazu vefmi rychlo a efektivne rozsirit nespravne alebo skreslené informacie, ktoré
mo&zu pochadzat z radov vlastnych zamestnancov, klientov a pod. Reputacia a hodnota
znacky su pre firmy vysoko dolezité. Je ovela jednoduchsSie znacku a meno firmy posko-

dit alebo dokonca znicit, ako si ju pristupom ku klientom vytvorit. Je pravdou, Ze sa vy-
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skytli aj takéto situacie a preto viacero firiem pristupilo k monitoringu blogov, bud samo-
statne alebo sprostredkovane prostrednictvom zmluvnych analytikov.

Neskér si viacero firiem uvedomilo potencial blogu, ktory si dokaze ziskat pozornost
klientov a voviest ich do konstruktivnej debaty, ktorej vysledkom bude ich zdielanie do-
jmov a vyjadrenie kritickych pripomienok a navrhov. Niektoré firmy dokonca platia svojich
zamestnancov alebo analytikov za tvorbu blogu. AvSak zvySok blogerskej komunity je
prirodzene zvedavy, €o pdsobi ako vhodna samoregulacia v tomto prostredi. Vacsina
pokusov informovat’ nepravdivo alebo skreslene o vztahu blogera ku konkrétnej korpora-
cii byva odhalena. Ton tychto zisteni sa nesie spravidla v znameni faktov, ale CastejSie je
v8ak zdrojom humoru a vedie Citatefov k vacsej kritickosti pri Citani a blogerov k vacsej

napaditosti pri tvorbe jednotlivych prispevkov'.

2.3 Popularne blogy

Zname blogy Muzi Zeny

blog.sme.sk 590 400

é blogy.etrend.sk 95 9
X blog.aktualne.sk 8 120
g wordPress.com - -
% Blogger.com - -

! Citované podl’a internetového asopisu tohto roku.
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